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2020 国际数字营销与广告创意大赛

作品征集函

为推动国际高等院校数字营销与广告创意教育的发展，加

强院校间专业交流、文化交流、行业交流，增强国际间专业院

校文化互信和文化认同感。吉林动画学院、中国文化大学等院

校联合主办“2020 国际数字营销与广告创意大赛及论坛”。大

赛旨在推动国际专业院校间文化与教育的发展，提升学生专业

水平，横向交流专业教师教学成果，欢迎各高等院校市场营销、

广告学、视觉传达设计及相关专业师生踊跃参加。

一、主办单位

吉林动画学院

二、承办单位

吉林动画学院文化产业商学院

三、指导单位

吉林省广告协会

四、支持单位

吉动文化艺术集团

五、征集对象

开设市场营销、广告学、视觉传达设计及相关专业教师、

学生
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六、大赛组别与项目类别

1．大赛组别

教师组

学生组

2.项目类别

1）平面创意广告类

创意广告作品题材不限，形式可以为平面广告、户外广告、

新媒体广告等，作品尺寸指定为 A3、分辨率为 300dpi；文件格

式为 jpg；色彩模式为 cmyk； 构图横竖均可；系列作品不可超

过 4 张。

2）影视广告类

影视广告作品题材不限，1-5 分钟时长、1024p 画质。

3）数字营销类

数字营销类作品主题不限，形式可以为营销方案、营销案

例分析报告等，作品提交材料包括：PDF 格式方案或报告、项目

演示 PPT。

*参赛报告字数 8000 字左右（上下不超过 1000 字），PPT

页数不限。通过初审后，项目由项目小组进行线上路演的形式

进行评审。

七、征集作品数量

各参赛院校各组各类作品数量总数不超过 50 件

八、大赛时间



吉林动画学院

3

作品征集时间：2020 年 8 月 1 日-2020 年 9 月 1 日

作品评审时间：初审：2020 年 9 月 1 日-11 日

复审：2020 年 9 月 12 日-17 日

作品展开幕、公布获奖作品名单及论坛：2020 年 9 月 23 日

九、参赛作品要求

1.参赛作者需将作品电子文件、参赛报名表一个文件夹内

（文件夹命名为“学校+姓名+组别+项目类别+作品名称”，文

件夹命名时作者人数与顺序、作品名称须与报名表中一致），

压缩后发至大赛官方邮箱 idmcacf@126.com，组委会统一打印。

2.为确保大赛评审的公平、公正，作品不得出现作者和学

校名称。

3.系列作品视为一件（套）作品。

4.请认真将参赛报名表填写完整，不得缺项漏项；每件（套）

作品都应对应一份报名表，提交后的作品及署名不予更改；证

书邮寄之前，如地址和联系方式有变更，请及时告知组委会。

十、奖项设置

1）平面创意广告类

教师组：评出一等奖作品 1 件、二等奖 2 件、三等奖 3 件、

优秀奖 4 件；

学生组：评出一等奖作品 5 件、二等奖 8 件、三等奖 10 件、

优秀奖 17 件。

2）影视广告类
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教师组：评出一等奖作品 1 件、二等奖 2 件、三等奖 3 件、

优秀奖 4 件；

学生组：评出一等奖作品 5 件、二等奖 8 件、三等奖 10 件、

优秀奖 17 件。

3）数字营销类

教师组：评出一等奖作品 1 件、二等奖 2 件、三等奖 3 件、

优秀奖 4 件；

学生组：评出一等奖作品 1 件、二等奖 2 件、三等奖 3 件、

优秀奖 4 件。

十一、大赛费用

本次大赛不收取任何费用

十二、版权及其他说明

1. 在参赛过程中发生任何侵权行为均由作者负责，与大赛

主办方无关。获奖作品如有抄袭和其他侵权行为，一经发现，

主办方将取消其参赛及获奖资格。

2. 参赛作品如有违背民族传统习俗、国家相关法律法规、

行业规范、道德标准等情况，将采取一票否决制，不予入选。

3. 所有参评作品著作权归设计者所有，大赛主办方享有对

其进行宣传使用、公开展览和出版发行等权利。

4. 由于专业和比赛作品数量不定，获奖数量可略做调整。

5. 对本次大赛所产生的任何疑义，大赛组委会保留最终解

释权。
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十三、联系方式

官方邮箱：idmcacf@126.com

地址：吉林省高新产业开发区博识路 168 号

电话：086-0431-89110819

联系人：李佩伽
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2020 国际数字营销与广告创意大赛作品报名

表（学生组）

作品名称

作品类别 平面创意广告类 影视广告类 数字营销类

作者

资料

姓 名 性 别

所在学校 所学专业

年 级 指导教师

联系方式

通讯地址 邮政编码

联系电话 手 机

电子邮件

作 品 说 明（300 字以内）

相关注意事项

1.参赛作品不能含有色情、暴力因素，不得与中华人民共和国法律法规相抵触。

2.参赛作品的著作权由作者享有；但对于所有入围作品，组委会有权无偿在媒体上展示、展

播，或用于与艺术教育相关的活动。

3．参评作品一律不予退回，请自留底稿。

4．报名者身份应真实有效，如报名身份与真实身份不符，活动主办方有权取消其参赛资格。

5.主办单位保留对本大赛的最终解释权。

作者签字（电子签名）
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2020 国际数字营销与广告创意大赛作品报名

表（教师组）

作品名称

作品类别 平面创意广告类 影视广告类 数字营销类

作者

资料

姓 名 性 别

职 称 年 龄

工作单位 研究方向

联系方式

通讯地址 邮政编码

联系电话 手 机

电子邮件

作 品 说 明（300 字以内）

相关注意事项

1.参赛作品不能含有色情、暴力因素，不得与中华人民共和国法律法规相抵触。

2.参赛作品的著作权由作者享有；但对于所有入围作品，组委会有权无偿在媒体上展示、展

播，或用于与艺术教育相关的活动。

3．参评作品一律不予退回，请自留底稿。

4．报名者身份应真实有效，如报名身份与真实身份不符，活动主办方有权取消其参赛资格。

5.主办单位保留对本大赛的最终解释权。

作者签字（电子签名）
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著作权授权承诺书

本单位/本人就授权给 2020 国际数字营销与广告创意大赛(以下合称“主办方”)

的参评作品（以下简称“授权作品”）的著作权和内容承诺如下:

1. 本单位/人保证具有签署本承诺书并履行相应义务的权利和授权。

2. 本单位/人保证对授权作品拥有完整独立著作权、网络传播权及转授权，拥有授

权给主办方免费使用作品的权利，并同意在 2020 国际数字营销与广告创意大赛官网

展出/播放。

3. 本单位/人保证所有授权作品的著作权和内容符合主办方制度要求,并根据主办

方要求提供授权作品的各类著作权证明文件，主办方对著作权证明文件的审核行为不

减免本单位/人的任何责任。

4. 本单位/人保证所有授权作品的著作权和内容不会违反任何法律法规、不会侵犯

任何第三方的著作权及其他合法权利，对由于授权作品的内容或权利瑕疵引发的争议

或权利纠纷承担全部法律责任，并承担由此给主办方及相关单位/个人造成的全部损

失。

5. 本单位/人保证所有授权作品的相关作品及作者信息真实有效，并在发生著作权

纠纷时及时提交上述信息。

特此承诺！

承诺单位/人: （盖章/签字）

联系电话:

地 址:

签署日期: 年 月 日
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